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Artistes en résidence
a la Grainerie -
fabrique des arts

du cirque, Toulouse,
site internet réalisé
gréce a un mécénat
de compétence de la
société CELAD

© Denis Schmidt

. « Depuis plusieurs années, DAC-
PATRIMOINE FINANCE organisait
“automne des artistes”, un
événement réunissant artistes peintres,
sculpteurs, stylistes...
En intégrant la fondation Mécénes
Catalogne, je trouve ['aboutissement
de ce que javais commencé seul.
Grace au rassemblement de 35 entre-
prises, Mécenes Catalogne va permet-
tre de promouvoir, au travers de nom-
breux projets, la culture et I’art de notre
région avec l'appui de la CCI, de
la DRAC, des Notaires et des Experts-
Comptables.»

Claude LUNG
DAC - PATRIMOINE FINANCE
Conseil en gestion de patrimoine (5 salariés)

. « A travers la restauration des
décors peints de [I'église Saint

Etienne, j'ai souhaité participer
au développement de [I'attractivité de
la ville de Fécamp, berceau de notre
entreprise familiale depuis 80 ans, et le
mécénat nous permettait de bénéficier
d’un important effet de levier aupres
d’autres financeurs publics et privés.»

Marc DAUDRUY

Membre du directoire du Groupe SIRH
Président de la fondation d’entreprises Fécamp
Patrimoine, partenaire de la Fondation du Patri-
moine dans le cadre d’une convention

de mécénat

. « Ancien président du groupe
De Dietrich, j’ai toujours été sensible
aux questions patrimoniales et
je considere aujourd’hui le mécénat
comme incontournable dans la vie d’une
entreprise. C’est la marque de son intérét,
voire de son enracinement dans un
territoire. Les entreprises mécénes
s’affirment comme des acteurs res-
ponsables d’une démarche citoyenne,
innovante, et tres visible. Pour nombre
de chefs d’entreprise, y compris de PME
ou de TPE, cet engagement procéde
méme désormais de leur “mission”.
Le message véhiculé n’est pas destiné au
seul public ; il cible aussi les personnels
et fournisseurs, présents ou potentiels,
témoignant de I’attachement de I’entre-
prise & son environnement profession-
nel.
Aujourd’hui, grace au Club des Mécenes,
150 entreprises de toute dimension se
réunissent de fagon informelle, apportant
de 1 000 a 50 000 €, a une quarantaine
de projets régionaux proposés par la
Fondation du Patrimoine.»

Régis BELLO

Ancien président du groupe De Dietrich
Président du comité de pilotage du Club des
Mécenes d’Alsace, mis en place par la CCl
Strasbourg-Bas Rhin et la Fondation du
Patrimoine

. « Cherchant a participer aux activités
publiques, j’ai proposé d’apporter
un soutien financier pour un projet

culturel d’intérét local majeur : la grande

exposition du musée des Beaux Arts de

Dijon sur “Matisse et les Fauves hongrois”.

Nous avons également soutenu le musée

national Magnin dans le cadre de

I’exposition sur “Les heures du jour, vie

courante des particuliers au 18éme siecle”.

Les retombées sont positives :

* En termes de visibilite, par la com-

munication et les articles de presse

accompagnant les expositions, notam-
ment envers les collectivités locales
qui ont découvert le cabinet,

* En termes de notoriéte chez les clients

qui ont tous réagi trés positivement aux

actions menées,

* Entermesde participation active parle

biais d’une présence réelle sur le lieu de

I’exposition (possibilité d’inviter des clients

par exemple),

* En termes de fédération des éequipes,

les salariés du cabinet s’identifiant au

portage du projet.

Le cabinet est convaincu de [l'aspect

gagnant-gagnant de ce type de

positionnement.»

Pierre CLEON
CLEON-MARTIN-BROICHOT
Cabinet d’expertise comptable (45 salariés)

‘ « Par sa culture sociale, CELAD
souhaitait depuis quelques années
participer a des actions caritatives,

humanitaires ou culturelles et a trouvé

dans le mécénat un moyen d’allier cet

intérét social avec son métier. CELAD a

choisi le mécénat de compétence qui

permet a l’entreprise de déléguer les
compétences d’un ou de plusieurs colla-
borateurs aupres d’associations recon-
nues d’intérét général. Avec l'aide de la

CClI de Toulouse, nous avons méceéeneé le

Théatre Grand Rond et la Grainerie pour

lesquels CELAD a réalisé des travaux

de programmation de bases de données
ou de site internet.»

Vincent GARDEAU

CELAD (site de Toulouse)

Société de conseil et d’'ingénierie en
informatique (235 salariés)



Mecenat culturel
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« L’offre culturelle a été l'un des
domaines privilégiés du développement
du méceénat d’entreprise dans notre pays
pour des raisons évidentes. D’abord, la
culture est I'un des axes les plus forts
de notre rayonnement. Ensuite, les
entreprises ont depuis longtemps compris
qu’il ne s’agit pas seulement d’améliorer
leur image, mais de travailler a la qualité
méme de leurs valeurs communes, de leur identité et de
leur interaction avec leur environnement. L’importance
économique de la culture n’a pas échappé non plus aux
chefs d’entreprise, notamment dans les territoires. Et
I’articulation entre mécénat et responsabilité sociale a fait
ressortir ce que la culture, parce qu’elle s’accompagne
d’une ouverture d’esprit et d’un certain regard, peut
apporter a la lutte contre toutes les formes d’exclusion et
a I’égalite des chances. Finalement ce mécénat culturel de
I’entreprise contribue fortement a la ““culture pour chacun”
dont j’ai fait I'un des grands principes de mon action.»

Frédéric Mitterrand
Ministre de la Culture et de la Communication
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O1 Vous avez dit mécénat ?

® Le mécénat doit soutenir I’intérét général

Le mZcZnat a ZtZ dZfini comme :

« le soutien matériel apporté, sans
contrepartie directe de la part du
bénéficiaire, a une ceuvre ou a une
personne pour I’exercice d’activités

Si_le bzZnZficiaire est Zligible au
mZcZnat, le don ouvre droit pour les
donateurs (entreprises et particuliers)
" certains avantages fiscaux (voir fiches
suivantes).

présentant un intérét général. »
(arrété du 6 janvier 1989 relatif a la terminologie
économique et financiére)

Si les notions centrales de cette
dZfinition (soutien, absence de contre-
parties et intZrst gZnZral) conservent
toute _leur valeur, le dZveloppement
du mZcZnat en France doit beaucoup
aux mesures fiscales incitatives portZes
par la loi du ler aozt 2003 relative
au mZcZnat, aux associations et aux
fondations, et ” ses avancZes succes -
sives.

Le mZcZnat se traduit par le versement
dOun don (en numZraire, en nature ou
en compZtence) " un organisme_ pour

Par ailleurs, I0entreprise donatrice peut
maintenant bznZficier de certaines
contreparties en communication et
relations publigues, sous rZserve
que leur valeur demeure dans une
disproportion marquée avec le mon-
tant du don.

Tous les acteurs culturels ne peuvent
pas recevoir des _dons de mZcenes.
Leur ZligibilitZ dZpend de certaines
caractZristiques de la structure porteuse
(nature de |Oinstitution, mode de gestion...)
ou du projet.

Le mZcZnat doit donc «tre clairement
distinguZ du parrainage (sponsoring en
anglais).

soutenir une Tuvre dOintZret gZnZral.

Le parrainage cOest le :

« soutien matériel apporté

a une manifestation, une

personne, a un produit

ou a une organisation

en vue d’en retirer

un bénéfice direct.»
(arrété du6janvier 1989 relatifalater-
minologie économique et financiére)

Le Code GZnZral des Imp™ts
(article 39-1-7) prZvoit que les
dZpenses engagZes par les
entreprises dans le cadre de
manifestations notamment de
caractere culturel ou concou -
rant ©~ la mise en valeur du
patrimoine artistique ou " la
diffusion de la culture, de la
langue et des connaissances
scientifiques franeaises, sont
dZductibles du revenu imposable

Le parrainage : une autre démarche, une autre finalité

de IQentreprise lorsquOelles sont
engagzes dans 10intZret direct de
I0exploitation.

Les dépenses de parrainage

Ces dZpenses sont avant tout
destinZes ~ promouvoir 10image
de marque de |Oentreprise.

Le parrainage rZpond donc " une
dZmarche commerciale explici-
tement calculZe et raisonnZe. Sa
retombZe doit stre quantipable
et proportionnZe " IQinvestisse
ment.

Conditions de déduction
Elles sont remplies lorsque :

¥ LOidentification de IQentreprise
qui entend promouvoir son image
de marque est assurZe quel que
soit le support utiliszZ (affiches,
annonces de presse, effets
mZdiatiquesE)

¥ Les dZpenses engagZes sont

en rapport avec IOavantage
attendu par I0entreprise. Celle-ci
doit «tre en mesure de justifier

que les charges supportZes *

IGoccasion dOune action de par
rainage ne sont pas excessives

eu Zgard ~ |Oimportance de la
contrepartie attendue.

¥ Les dZpenses engagZes doivent
satisfaire les conditions gZnZra-
les des charges au meme titre
que les autres frais gZnZraux.
En raison de son caractere
commercial, cette dZpense doit
faire 10objet dOune facturation
assujettie " la TVA.




Avant de s’engager dans une démarche de mécénat, il convient
de vérifier que I’organisme est éligible au mécénat, notamment au
regard du droit fiscal.

® Le bénéficiaire doit étre un organisme d’intérét général

Photo :
Bibliothéque
restaurée par

le club des mécenes
mis en place par la
CClI Strasbourg-Bas
Rhin et la Fondation du

Patrimoine
©Fondation
du Patrimoine.

Cette condition est remplie si :

¥ LOactivitZ esnon lucrative
et non concurrentielle. |l

est important de noter que

IOassujettissement de son
activitz ~ la TVA et autres

imp™ts commerciaux excluta

priori un organisme du champ

de 10ZligibilitZ au mZcZnat.

Toutefois, |OactivitZ dOun orga
nisme peut tre C sectorisZe E.
Dans ce cas, les activitZs non
assujetties " la TVA peuvent
etre compatibles avec des

L’ceuvre doit étre d’intérét général

Cette condition est remplie
si 1OTuvre revet IQun des
caracteres suivants :

¥ philanthropique,
¥ Zducatif,

¥ scientifique,

¥ social,

¥ humanitaire,

¥ sportif,

¥ familial,

¥ culturel ou concourant ~
la mise en valeur du patri-
moine artistique, 2oL
¥ concourant” i
delaculture, delalangue ou
des connaissances scien-
tifiques franeaises,

¥ concourant ” la dZfense
de |0environnement naturel.

actionsde mZcZnat. Il convient
de souligner enfin que_ne
sont pas Zligibles au mZcZnat
les organismes constituZs en
sociZtZs (SA, SCOOP, SARL,
etc.) qui sont des organismes
" but lucratif au sens fiscal du
terme.

¥ La gestion est désintéressée.

¥ LOactivitZ ne profite pas " un
cercle restreint de personnes.

Cf. instruction fiscale
4H-5-06 du 18 décembre
2006 sur les criteres
d’appréciation du
caractere non lucratif

et de la gestion
désintéressée d’un
organisme sans but
lucratif (notamment

une association loi 1901)
et sur la sectorisation
des activités.
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Lettre autographe du peintre Luc-Olivier Merson (1846-1920)
mécénat de la société BIC pour le catalogage et la numérisation
de lettres et d’autographes d’artistes conservés

a la Bibliotheque de I'INHA -

collections Jacques Doucet.

© Bibliotheque de I'INHA-collections Jacques Doucet.



O3 Comment vérifier I’éligibilité d’un projet ?

® Les projets doivent répondre a certains critéres
pour donner droit au mécénat déductible

En principe, ce sont les
porteurs de projet recevant
des dons qui apprZcient
sOilsremplissentounonles
conditions pour bZnZficier
de dons de particuliers
et dOentreprises.

Le systeme est purement
dZclaratif. La dZlivrance
de regcus ouvrantdroit a
réduction d’impét pour
dons aux ceuvres relsve
donc de leur seule res-
ponsabilitZ.

Un organisme peut, sOil le
souhaite, demander ~ la
direction des_finances
publiques du dZpartement

Il convient de souligner que
les personnes physiques
(artistes ou interpretes,
parexemple) ne peuvent
bZnZficier en direct du
mZcZnatdes entreprises
ni de celui des particu-
liers.

Le cas des personnes physiques

0* son siege social est
Ztabli, sOil releve bien des
catZgories Zligibles au
mZcZnat.

La demande de rescrit
fiscal doit «tre formulZe
par Zcrit, en fournissant
tous ZlZments utiles pour
apprZcier |OactivitZ de
IOorganisme.

La rZponse de [Oadmi
nistration fiscale engage
cette derniere.

Les modalités en sont
définies par I'instruction
fiscale 13 L-5-04

du 19 octobre 2004.

Cette disposition vise

a assurer aux organismes
d’intérét général ainsi
qu’aux donateurs une plus
grande sécurité juridique.

NZanmoins, ils peuvent
recevoir des bourses ou
des prix de fondations
dOentreprise, de fonda_
tions reconnues dOutilitZ
publigue, de fondations
abritZes ou de fonds de
dotation.




O4 AQuels sont les avantages fiscaux ? 112

@® Lerégime fiscal général :

Lorsquf)une entreprise assujettie
IO|mpTMt en France fait un don”
un organisme dOintZret gZnZral,

elle bZnZficie dOune rZduction
de 1Qimp™t sur les sociZtZs ou
revenu au

de 10imp™t_ sur le
titre des bZnZfices industriels et
commerciaux (BIC), bZnZbces
non commerciaux (BNC), bZnZbces
agricoles (BA), etc.

Elle peut aussi bzZnZficier de
certaines contreparties en com-
munication et relations publiques
(voir ci-dessous).

Les contreparties

Les contreparties constituent
IOavantage offert par le bzZnZfi
ciaire au donateur en plus de la
rZduction dOimp™t,

Ainsi la valeur de ces contre-
parties doit demeurer dans une
disproportion marquée avec le
montant du don.

Il est communZment admis un
rapportde 1~ 4 entre le montant
des contreparties et celui du don.
Cela signifie que la valeur des
contreparties accordZes " 10en
treprise mZcene ne doit pas
dZpasser 25% du montant du
don.

60% de réduction d’impot

Pourlesentreprises, larZduction
dOimp™t est Zgale 60% du
montant du don effectué en
numéraire, en compétence ou
en nature, et retenu dans
la limite de 0,5% du chiffre
d’affaires HT,avec la possibilitZ
en cas de deassement de ce
plafond dereporterIOechdentde
la rZduction dOimp™t sur les cing
exercices suivants.

Il est ” noter que les ch-_nes
sont soumis ~ des obligations
dZclaratives.

Il pourra sOagir de la prZsence du
logo ou du nom de IOentreprise
dans la communication de |0opZ
ration, dOentrZes gratuites, de
remise de catalogues, de mise

" disposition dOespaces, etc.

Attention toutefois, dans la
communication autour d’une
opération mécénée, seuls les
logo et citation de I’entreprise
mécéne peuvent apparaitre, a
I’exclusion de tout message
publicitaire commercial.



@® Comparaison des différentes formes
d’accompagnement de la culture

Contribution

Nature de Acauisition | 498585 | 42 aore
|OopZration Dons Parrainage | dQoeuvres ou| ..o 20 pourll nationaux
rzalisze dOinstruments o' collections par |Oentreprise
publiques
Egrt]'feeg%gz Entreprises IR ou IS Er|1Ft2reorlJJr||sSes Entreprises IS E?threorijrllsses
‘RZduction DZduction } RZduction RZduction
dOimp™t* Zgale des sommes DZduction _ dOimp™t _ dOimp™t
Ve de " 60% des verszes du rZsultat Zgale " 90% Zgale ~ 40%
oEvETEGE versements du rZsultat imposable des versements | des versements
9 retenus dans imposable rZpartie dans la limite dans la limite
la limite de Absence de sur 5 ans de 50% de 50%
0,5% du CA plafond de I0IS dz de I0IS dz
Versdement CoZt supportZ Cozt sulpportz Cozt su|pportZ Cozt supportZ | CoZt supportZ
e 4000 | 6 000 !si IR 6 000 !si IR 1000 1 6 000 1
10 000 ! ** ' 6 667 !'silS 6 667 !silS ' :

* Suite a la 1oi n°2003-709 du 1er aout 2003 relative au mécénat, les dons ouvrent désormais droit a une réduction d’impé6t.
** Pour un CA de 2 000 000 €

Définitions :
» Déductions du revenu catégoriel : il s’agit des

* Réductions d’impét : montants déductibles de

dépenses supportées par le contribuable pour les
besoins de son activité professionnelle et qu’il est en
droit de déduire de son résultat imposable provenant
d’une activité BIC, BNC ou BA ;

» Déductions du revenu global : charges non déduc-
tibles du revenu catégoriel que le contribuable peut
déduire de son revenu global en vertu d’un texte

spécifique contenu dans le Code Général des Impéts ;

la cotisation d’imp6t due par le contribuable mais
non remboursable en cas d’excédent ;

» Crédits d’imp6t : montants déductibles de la
cotisation d’imp6t due par le contribuable et
remboursable en cas d’excédent.




Des mesures spécifiques, trés incitatives, ont été prises en faveur
de I’art contemporain, du patrimoine, de la pratique musicale, du
spectacle vivant, de la sauvegarde et de I’enrichissement des
collections publiques.

Acquisitions d’ceuvres d’art contemporain et
d’instruments de musique par les entreprises

Les sociZtZs qui acquisrent
des luvres originales
dOartistes vivants peuvent
les dZduire de leur rZsultat
imposable (article 238 bis-AB).
Lacomptabilisationse fait
en immobilisation. La dZ-
duction Pscale est rZpartie
sur 5 ans par parts Zgales.
LOentreprise doit exposer
le bien quOelle a acquis

dans un lieu accessible au
public et/ou aux salariZs,
" 10exception de leurs bu
reaux, pendantla pZriode
caorrespondant”|Oexercice
dOacquisition et aux quatre
annZes suivantes.

La mesure sOpplique aussi
danslecasdelOacquisition
dOinstruments de musique
destinZs ~ etre pretZs ©

titre gratuit” des interpretes
professionnels, = des Ztu-
diants des conservatoires
nationaux supZrieurs de
Paris et de Lyon ou en
Illeme cycle des autres
conservatoires et Zcoles
supZrieures de musique.

Soutien au spectacle vivant et aux expositions

d’art contemporain

Des dispositions spZ-
cifiqgues ont ZtZ prises
enfaveurdeladiffusiondu
spectacle vivant et des
expositions dOart contem
porain.

Les organismes publics
ou privZs dont la gestion
est dZsintZressZe et qui
ont pour activitZ principale :
¥ la prZsentation au
public dOluvres lyriques,
musicales, dramatiques,
chorzgraphiques,cinZma-
tographiques et de cirque,

¥ 10organisation dOexposi
tions dOart contemporain,

pguventhnZﬂmer,m-me

sOils sont assujettis ~ la
TVA et aux autres imp™ts
commerciaux, du_rZgime
gZnZral du mZcZnat (re-
duction d’impét de 60% du
montant du don),” la condition

que les versements soient
affectZs " cette activitZ.

Les organismes constituZs
en sociZtZs sont exclus
de ce dispositif, exception
faite des sociZtZs dont le
capital est entierement
public.



O5 Y a-t-il d’autres dispositions ? 2

Photo :

Nicolas Poussin
(1594-1665),

«La Fuite en Egypte»,
détail. Trésor national
acquis pour le musée
des Beaux-Arts de Lyon
grace a un groupe de 17
entreprises mécenes.
©DR

@® Acquisition de trésors nationaux et

d’ceuvres d’intérét patrimonial majeur

Le financement par une entreprise
de I0acquisition de tout bien culturel
reconnu trésor national ou ceuvre
d’intérét_patrimonial majeur au

profit dOune collection publique

ouvre droit ~ une rZduction dOimp™
Zgale ~ 90% du montant du verse -
ment effectuZ, dans la limite de 50%
de IOimp™t sur les sociZtZs dz.

Si IQentreprise acquiert untrésor
national pour son propre compte,
IOavantage fiscal est de 40% du
montant de IOacquisition.

Cet avantage est toutefois soumis ”
trois conditions :

¥ le bien ne peut stre cZdZ pendant
une pZriode de dix ans,

t ¥ durant cette pZriode le bien doit
otre _placZ en dZp™t aupres dOun
musZe de France,

¥ |0entreprise sOengage "~ consentir
au classement du bien dans sa

demande dOacquisition aupres des

autoritZs administratives.

~

Conservation des monuments historiques privés

Le rZgime gZnZral de rZduction

conditions. Il faut notamment que

dOimp™t pour le mZcZnat sOappliquele monument qui en bZnZficie soit

aux dons des entreprises et des

particuliers destinZs ~ financer

des travaux de conservation, de

restauration et dOaccessibilitZ au
public des monuments historiques

privZs.

Aux termes du dispositif adoptZ,
les dons " la Fondation du Patrimoine
ou " toute autre fondation ou
association agrZZe (La Demeure
Historique par exemple) ouvrent
droit au bZnZfice du rZgime fiscal
gZnZral du mZcZnat des entreprises
et des particuliers, sous diffZrentes

conservZ par son propriZtaire et
ouvert au public (ou visible de la voie
publique pour les travaux extZrieurs)
pendant au moins dix ans.

La convention passZe entre le
propriZtaire et la Fondation du
Patrimoine ou IQorganisme angZ
collecteur des dons, est publiZe
au Bulletin officiel du ministere de
la Culture et de la Communication.



O6 Meécénat en nature ou de compétence ?

Photo :

«Button Ass»

de Jonathan Hammer,
installation de

7 culbutos

en porcelaine,
réalisée gréce

a un mécénat de
compétence par la
Fondation d’entreprise
Bernardaud
©Fondation Bernardaud

Une des possibilités offertes a une entreprise mécéne consiste
a apporter des moyens (produits ou services) a la cause qu’elle
entend soutenir. Il s’agit ici d’'un mécénat en nature ou de
compétence. Les critéres d’éligibilité a cette forme de mécénat
sont les mémes que ceux prévus pour une contribution en

numéraire.

@® \Valoriser une prestation de mécénat en nature

ou de compétence

En nature :

De compétence

Lestextes disposentque |Oap
portde |Oentreprise devra stre
valorisZ au prix de revient ou
" la valeur nette comptable

pour les ZIZments inscrits ~

IOactif de IOentreprise.

(prét de main-d’ceuvre) :

Il convient de considZrer 10en
semble des cozts salariaux
(les salaires + les charges) des
personnels qui auront luvrzZ
au titre de ce projet.

Afin de permettre un
contr™l|edecescontribu
tions, il estconseillZ que
le mZcene etla structure
bzZnZficiaire Ztablissent
une procZdure claire et
contr™|able. Il est recom

mandZ que les parties

sOentendentsurune liste
de personnes, un dZtail

nominatif des jours tra-

vaillZs par les salariZs

au_ service du projet de

mZcZnat.

Ces listes nominatives
et la validation de leur
prZsence sont assurZes
conjointement par les
deux parties de la con-
vention.

Précautions a observer par le mécéne et le mécéné dans le cadre de la

rédaction d’une convention de mécénat de compétence ou en nature :

1. S’entendre sur la contribution
« de compétence » : il convient
ainsi de définir avec le maximum
de précision les -caractéristiques
techniques de l’action de mécénat
de compétence (selon les projets
qui font l'objet de la convention,
et de leur degré de complexité, un
cahier des charges, le plus complet
possible, seraannexé alaconvention
afin de détailler les caractéristiques
techniques des produits ou services
livrés).

2. Etablir un échéancier de livraison
des biens ou services.

3. Valoriser la contribution de I'en-
treprise mécene, au prix de revient,
notamment dans le cadre des travaux
effectués, a la valeur nette comptable
(pour les éléments de stock) ou a la
valeur d’actif.

Attention : il incombe a I’entreprise
donatrice d’estimer son don.

4. Porter attention aux éventuelles
garanties contractuelles ou régle-
mentaires (garantie décennale par
exemple) qui devront étre rappelées
dans le document contractuel, no-
tamment dans le cadre de travaux
effectués.




O7 Commen L

Cherchez un projet éligible

Les projets Zligibles sont a priori portZs par les structures suivantes :
LOEtat et ses Ztablissements, les collectivitZs locales,
Les organismes, notamment associatifs, reconnus dQintZret gZnZral,
Les fondations et associations reconnues dOutilitZ publique,
Les fonds de dotation,
Les musZes reconnus MusZes de France,

Les proantalres de monuments historiques privZs pour leurs travaux_de
restauration sur les parties protZgZes ou leurs travaux dOaccessibilitZ par |Qinter
mZdiaire de la Fondation du Patrimoine ou dOun organisme agrZZ,

Les propriZtaires de parcs et jardins sous certaines conditions.

Les organismes (* gestion dZsintZressZe) ayant pour activitZ principale la
prZsentation au public dOluvres du spectacle vivant ou IOorganisation dOexpositions
dOart contemporain (meme assujettis ~ la TVA ou autres imp™ts commerciaux),

Certains Ztablissements de recherche ou dOenseignement public ou privZ, dOintZret
gZnZral ~ but non lucratif.

Choisissez un domaine culturel qui vous convient

Le mZcZnat sOapplique aux domaines Soutien ~ |QinterprZtation musicale

suivants : par IQachat et le pret dOinstruments ~
Sauvegarde, enrichissement et des musiciens de haut niveau,
valorisation du patrimoine : monuments, Diffusion de la littZrature, de la langue
collections, musZes, archives, et des connaissances scientifigues
archZologie... franeaises,
Diffusion du spectacle vivant : mu5|que Actions conjuguant la culture avec
danse, thZ%otre, cinZma, cirque.. dOautres domaines (environnement,
Soutien " la crZation contemporame ZgalitZ des chances, lutte contre

(arts plastiques, vidZo et numzZriques),  toutes formes dOexclusion, santZE).

Définissez vos objectifs et votre stratégie

Envisagez votre dZmarche de mZcZnat culturelle valorise votre entreprise et
comme un partenariat gagnant-gagnant.  traduit son souci de crZer un lien durable
LOimage de votre entreprise aupres de avec ses partenaires. Cela participe ~
vos salariZs, de vos partenaires ou des  son attractivitZ Zconomique et sociale.

mzdias sera marquZe par le projet que  poyr approfondir votre projet, contactez les
vous aurez choisi. Il vous permettra  correspondants mécénat du ministere
dOaffichervosvaleurs et de montrervotre (e |a Culture et de la Communication

engagement et votre responsabilitZ et des institutions partenaires (CCI,

sociale. 3 experts-comptables, notaires, dZlZgations
DZterminez les moyens et la durZe pour de la Fondation du Patrlmome) souvent
lesquels vous stes prets " vous engager. constituZs en p™les rZgionaux.

Un soutien rZcurrent ~ une structure



08 Comment valoriser votre action ? \

Le mécénat peut étre un moyen de communiquer de maniére
originale et/ou de mobiliser différemment vos salariés et vos
partenaires.

® Communication interne

Photo :

Bugatti au musée

de I'automobile de
Mulhouse,

mécénat de I'entreprise
MOTUL dans le cadre
de sa convention

avec la Fondation du
Patrimoine

©DR

¥ Informez vos salanZs de
vos dZmarches de mZcene,
consultez-les surle cho:x
des projets.

¥ Invitez les ~ participer
la mise en place du

projet, faitesappel”leurs

compZtences.

Relations publiques

AssociZe " une action
culturelle dans son en-
vironnement social, votre
entreprise vZhicule une
image nouvelle aupres
de ses partenaires et du
public. Le mZcZnat offre
IOopportunltZ de commu
niguer autrement :

Relations presse

¥ Encouragez vos salariZs
" sOimpliquer au-del” de
leur temps de travail,
soutenez les projets dans
lesquels ils sont person-
nellement engagZs.

¥ enapposantsonlogo et
son nom sur les supports
de communication du
projet mZcZnZ,

¥ en invitant ses clients ou
ses fournisseurs " assister
" une reprZsentation, ©
un_vernissage, -~ une
crZation...

LOimpact dOune dZmarche
de mZcZnat peut stre tres
fortsurlarelation entre une
entreprise et ses salariZs.
La cohZsion _autour du
projetde mZcZnat permet
un partage de valeurs au
sein de IOentreprise.

¥ en organisant une rZ-
ception autour de la ma-
nifestation.

@® Ancrage territorial

Les retombZes mZdiatiques
qui dZcoulent de la com-
munication liZe au projet
mZcZnZ modifient I0image
habituelle de IQentreprise.
Dans la presse, celle-ci
devient |0objet_dOarticles et
de communiquZs, et non
plus seulement dOencarts
publicitaires.

Le mZcZnat culturel offre
Zgalement |QopportunitZ
de crZer ou de conforter
une relation de conbance
avec les acteurs territo-
riaux. En effet, |Oaction
culturelle menZe par
votre entreprise au
niveau rZgional valorise
son image aupres de son

environnement proche :
riverains, _partenaires,
collectivitZs... Ceci lui
confere une visibilitZ et
une attractivitZ locales
lui permettant de tisser
de nouveaux liens, de
nouvelles relations, de
nouveaux rZseaux.



09 Commentorganiser votre mécénat ? |

Vous pouvez choisir dOimpliquer votre
entreprise dans des actions de mZcZnat

culturel en direct ou crZer pour cela une

structure juridiquement et moralement

indZpendante.

¥ Une entreprise peut conduire seule
ses actions de mZcZnat : elle apporte
alors son soutien directement aux
organismes Zligibles.

¥ LOentreprise peut Zgalement crZer
une structure propre qui aura pour

vocation de gZrer les actions rZalisZes:

association, fondation, fonds de dotation,

etc.

Les fondations

Une fondation est :

« I’acte par lequel une ou plusieurs
personnes physiques ou morales
décident de I’affectation irrévocable
de biens, droits ou ressources a la
réalisation d’une oeuvre d’intérét
général et a but non lucratif ».

(loi du 23 juillet 1987 pour le développement du
mécénat).

Il sOagit donc dOun acte de gZnZrositZ
volontaire qui prend la forme dOun or
ganisme de droit privZ. Elle reeoit
des biens ou des droits mobiliers
ou immobiliers qui ne peuvent etre
rZtrocZdZs aux fondateurs (y compris

Les fonds de dotation

Nouvel outil au service du mZcZnat
dOentrepriseioi de modernisation_de I’économie
du 4 aoat 2008), il peut etre crZZ sans ap-
port minimum ou obligation de dotation.
Le fonds reeoit des biens et droits de
toute nature qui lui sont_apportZs
" titre gratuit et de maniere irrZvocable.

Il redistribue ces ressources ou I_eurs
revenus pour soutenir un organisme

@ Mécénatindividuel et mécénat collectif

Vous pouvez choisir de vous associer
" dOautres entreprises pour conduire
des projets en commun.

COest ce qubon appelle lanécénat
collectif qui consiste ~ financer un
projet dOenvergure dont la rZalisation
nOest rendue possible que par I0asso
ciation de plusieurs mZcenes.

Les statuts dOassociation, defondation
d’entreprise et de fonds de dotation
sont particulierement adaptZs au mZ-
cZnat collectif.

dOZventuels bZnZfices commerciaux)
mais sontaffectZs~unemissionprZcise.
Ses obligations sont plus nombreuses
que celle dOune association.

Trois formes sont couramment gtilisies :
¥ la fondation reconnue dOutilitZ publique,
¥ |la fondation dOentreprise,

¥ la fondation abritZe par un organisme
habilitZ (fondation sous Zgide).

Plus rZcemment, de nouveaux statuts,
plus spZcialisZs, ont vu le jour : fondation
de coopZration scientifique, fondation
partenariale, fondation universitaire et
fondation hospitaliere.

ou des projets Zligibles. Il peut aussi
stre crZZ pour porter son propre projet
(fonds de dotation opZrationnel).

A la manisre dOun association, il ne fait
IOobjet que dOune dZclaration en prZfecture
et dOun dZp™t de statuts. Il est gZrZ par
un conseil dOadministration.



@©® Laconvention de mécénat

La convention de mZcZnat nOest pas ¥ les criteres dOexclusivitZ (non con-
obligatoire. Elle est cependant forte- currence entre diffZrents mZcenes)
ment conseillZe afin de fixer : ou les modalitZs dOarbitrage entre
¥ |Gobjet de |OopZration, plusieurs entreprises,

¥ les obligations respectives, ¥ les droits photographiques,

¥ |a dur‘Ze de |(~)engagement’ ¥ |eS Contl’eparties Zventue”eS,

¥ les dates de rZalisation, de paiement, ¥ les assurances de chacun le cas

de mise " disposition (espace, per- ZchZant,

sonnel), ¥ les motifs de rZsiliation : manquement
¥ |le p|anning de |60p2ration’ auxengagements cessation dOaCtIVItZS

« Les Enfants du
Paradis », film de
Marcel Carné

(Pathé 1945)

Le fonds Marcel Carné,
détenu par la French
Library de Boston, a
été acquis par

La Cinématheque
frangaise en 2009
gréace au mécénat de
Catherine Delepelaire
et Arnaud de Vitry, la
Fondation Pierre Bergé
— Yves Saint Laurent,
Jean-Pierre Jeunet-
Tapioca films,

Jéréme et Sophie Seydoux,
Nicolas Seydoux,

avec le concours
financier de la Mairie
de Paris et du
ministére dela Culture et
de la Communication.
©DR

Un modele de convention est proposé sur
le site de la mission mécénat :

www.mecenat.culture.gouv.fr

Les formulaires obligatoires (té/léchargeables sur www.mecenat.gouv.fr)

¥ Cerfa 11580*03

Recu au titre des dons a
certains organismes
d’intérét géneéral.

COest Je_document rempli
parlebZnZficiairedumZcz-
nat et remis " son mZcene
pour lui permettre de faire
valoir son droit ~ rZduction
dOimp™t au titre du don
effectuZz.

¥ Cerfa 12387*01 :

Etat de suivi de la
réduction d’impét
mécénat d’entreprise.

Ce document concerne les
entreprises soumises ~ I10IR
au titre de IOun des imp™ts
sur le revenu dZj° men-
tionnZs (BIC, BA, BNC, E)
Il doit -etre rempll par
IOentreprise en application
de IQarticle 49 septies XA du
Code GZnZral des Imp™ts,
et joint ~ la dZclaration
de rZsultat de 1Oexercice.

¥ Cerfa 12386*02 :
Réduction d’impét
mécénat.

Pour I1Qapplication des dis
positions de IQarticle 238
bis du Code GZnZral des
imp™ts, les entreprises
doivent annexer une dZ-
claration spZciale " la
dZclaration de rZsultat de
IOexercice ou de la pZriode
dOimposition en cours
lors de la rZalisation des
dZpenses ouvrant droit "
rZduction dOimp™t et men
tionnZes " I0article prZcitZ.
Les personnes morales
passibles de IOimp™t sur les
sociZtZs doivent dZposer
cette dZclaration spZciale
aupres du comptable de
la direction gZnZrale des
imp™ts avec le relevZ de
solde de I0exercice ou de
la pZriode dOimposition en
cours lors de la rZalisation
des dZpenses ouvrant

droit ~ rZduction dOimp™t.
SOagissant des sociZtZs
relevant du rZgime des

groupes de sociZtZs prZvu

~ |Oarticle 223 A du Code
GZnZral des Imp™ts, la
sQCiZtZ mere joint les

dZclarations spZciales du

groupe au relevZ de

solde relatif au rZsultat

dbensemble. Les sociZtZs
du groupe sont dispensZes

dbannexer la dZclaration
spZciale les concerpant *

la dZclaration de rZsultat

quOelles sont tenues de
dZposer en vertu du 1 de

IOarticle 223 du code prZ
citZ (article 49 septies X

du CGI).




Le rZgime de rZduction
dOimp™t sur le revenu dont
peuvent bZnZficier les
particuliers (article 200-1du CGI)
concerne tous les dons
consentis aux luvres
et organismes dOintZret
gZnZral. La dZfinition des
secteurs bZnZbciaires, dont
la culture, est tres large.

La rZduction dOimp™t est

Zgale " 66 % des sommes
versZes, retenuesdansla
limite annuelle de 20% du
revenu imposable.
Le taux de rZduction a ZtZ
portZ”~ 75% (dans la limite

forfaitaire de 488!) pour
les versements effectuZs
par des particuliers au
profit dOorganismes sans
but lucratif prochant la
fourniture gratuite de repas
" des_personnes en dif -
ficultz, qui contribuent ©
favoriser leur logement
ou qui procedent ~ titre
principal ~ la fourniture

gratuite de soins (article
200-1 ter du CGI).

Les dons peuvent stre des
sommes dOargent, des dons
en nature (luvres dOart...)
mais Zgalement « I’aban-

© Dons déductibles de I’impot sur le revenu

don exprés de revenus
et produits ».

Enfin, les salariZs sont

dZsormais autorisZs ~

bzZnZficier des avantages

fiscaux pourtouslesdons

quOils apportent = la
fondation dOentreprise de
leur entreprise ou de leur

groupe.

Fondation d’entreprise s’entend

dans ce cas au sens du statut

créé par la loi du 4 juillet 1990
(voir fiche 09)

Dons déductibles de I'imp6t sur la fortune

Les redevables de

annuelle de 50 000!, 75%
des dons effectuZs au pro-
fit de :

¥ fondations reconnues
dOutilitZz publique,

¥ fondations partenariales,
¥ fondations universitaires,
¥ fondations pour la
recherche,

IOISF
ont la possibilitZ dOimputer
surleurimp™t, dans lalimite

¥ Ztablissements de re-

cherche, dOenseignement
suerleur ou dOenseigne
ment artistique, publics_ou

privZs, dOintZret gZnZral,
" but non lucratif.

(article 885-0 V bis du CGl, modifié
par l'article 16 de la loi du 21 aodt
2007 en faveur du travail, de I’'emploi

et du pouvoir d’achat dite loi TEPA)

D’autres possibilités existent
dont vous pouvez prendre
connaissance sur le site :

www.mecenat.culture.gouv.fr
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